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Continuar aumentando de “manera selectiva” el conocimiento de la
Asociación y darle visibilidad.
Crear contenidos de calidad en redes sociales.
Seguir identificando socios potenciales involucrados para generar valor a
nuestra Asociación.
Respetar la planificación en cuanto a la cantidad de contenidos generados
y su calendario.

Informe de resultados acerca del alcance, estratégico y engagement de las
actividades en las Redes Sociales LinkedIn, Instagram y Twitter de Círculo Ave
Fénix.

Descripción general de nuestra estrategia de marketing en redes sociales:

Nuestro objetivo es seguir centrados en:

Poco a poco vamos recuperando los socios seguidores que teníamos en
LinkedIn, es solo cuestión de tiempo, que volvamos a tener los contactos que
teníamos en la anterior cuenta de LinkedIn.
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ANALITICAS TWITTER

Impresiones: Nº de veces que los usuarios ven nuestros Tweets y/o veces
que ha aparecido un tuit de Círculo Ave Fénix en el timeline de otra
persona.
Interacciones: Veces que ha interactuado otra cuenta con la nuestra.
Tasa de interacción: Nº de interacciones (clics, retuits, respuestas,
seguimientos y me gusta) dividido por el nº total de impresiones.
Alcance: nos da el número total de usuarios que vieron un contenido
concreto, su visibilidad. Por ejemplo, un tuit. En términos prácticos, si una
publicación fue vista por 1.000 usuarios, entonces aquella cifra será su
alcance. 

En esta Red Social, vamos subiendo y compartiendo tweets propios así como
de otras empresas referentes en el sector, en relación a noticias de Defensa,
Industria, Tecnología, CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, Jornadas, eventos
y ferias de especial interés en los sectores mencionados anteriormente, tanto
de relevancia nacional como internacional, así como contenido propio de la
Asociación Círculo Ave Fénix, creado con diferentes software de edición de
vídeo y post, llamativo y creativo, para atraer la atención de nuestros
seguidores.

Es importante diferencia los siguientes conceptos para entender el presente
informe:
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Tweet con más éxito en julio

TOP TWEET

Tweet con más éxito en agosto
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Tweet con más éxito en septiembre



ANALITICAS LinkedIn
En esta Red Social, subimos y compartimos tweets con otras empresas
referentes en el sector, en relación a noticias de Defensa, Industria, Tecnología,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, jornadas, eventos y ferias de especial
interés, tanto a nivel nacional como internacional, así como contenido propio
de la Asociación Círculo Ave Fénix.

En este apartado vamos a ver, las características de los visitantes, diferenciados por
Función Laboral.
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Analíticas LinkedIn
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En este apartado vamos a ver, las características de los
visitantes, diferenciados por Sector.



Analíticas LinkedIn
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En este apartado vamos a ver, las características de los
visitantes, diferenciados por Ubicación.



Analíticas LinkedIn
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En este apartado vamos a ver, las impresiones de nuestros
contenidos.

En este apartado vamos a ver, el número de reacciones que
han obtenido nuestros contenidos.



Analíticas LinkedIn
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En este apartado vamos a ver, la tasa de interacción con
nuestros contenidos.

Publicaciones que más éxito han tenido.

Impresiones Visualizaciones % clicks
Julio

Agosto

Septiembre

https://www.linkedin.com/posts/c%C3%ADrculo-ave-f%C3%A9nix-espa%C3%B1a_caedrculoavefaeznix-sinergias-colaboraciones-activity-7089268986198077442-fCLC?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/c%C3%ADrculo-ave-f%C3%A9nix-espa%C3%B1a_caedrculoavefaeznix-sinergias-colaboraciones-activity-7092899831186128897-QlTK?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/c%C3%ADrculo-ave-f%C3%A9nix-espa%C3%B1a_amnist%C3%ADa-e-investidura-activity-7105203652507680770-RuJ5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


Datos destacados

TWEETS / RETWEETS
ENVIADOS

De 1605
a 1610 373

207

838

43

105

NUEVOS SEGUIDORES
EN TWITTER

SEGUIDORES EN
LINKEDIN

NUEVOS CLICKS,
RETWITS O LIKES EN  

TWITTER EN LAS
NUEVAS

PUBLICACIONES

VISITAS A LINKEDIN
EN LOS ULTIMOS TRES

MESES

VISUALIZACIONES DEL
PERFIL DE LINKEDIN

EN LOS ULTIMOS TRES
MESES
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498
CONTACTOS EN

LINKEDIN

559
VISITAS AL PERFIL

7.279
IMPRESIONES



Conclusiones
En el mes de agosto, ha tenido lugar en general, una menor actividad en
lo que a Redes Sociales se refiere, ya que al coincidir con periodo
vacacional, las empresas del sector han realizado un número menor de
publicaciones y presencia en las mismas. A priori puede parecer un dato
poco relevante, pero si que lo es, teniendo en cuenta, que el alcance  de
nuestras publicaciones, se ha visto algo mermado por esta "estival
situación", siendo uno de los indicativos que nos dice, por que suben o
bajan nuestro número de seguidores, en qué fechas, así como el número
de impresiones o alcance que podemos tener con las publicaciones que
realizamos. 

Continuamos enviando invitaciones a nuestros contactos de la anterior
cuenta de LinkedIn, con sumo cuidado,  pues si enviamos un alto número
de invitaciones para seguir nuestra página, LinkedIn cree que somos un
BOT (programa informático que realiza tareas repetitivas a través de
Internet, simulando el comportamiento de un humano) e intenta volver a
restringir la cuenta.

En el sector empresarial, las alianzas estratégicas son una herramienta
clave para aumentar la base de posibles socios y lograr un crecimiento
sostenible, ya que permiten a las empresas compartir recursos, ampliar su
alcance y acceder a los nuevos socios. 

Sin embargo, es importante establecer objetivos claros, una
comunicación efectiva, así como roles y responsabilidades claras para
garantizar el éxito de la alianza.

Continuaremos trabajando en ello.
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Gracias
Susana Romero Simón

Septiembre 2023


