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INTRODUCCION

Informe de resultados acerca del alcance, estratégico y engagement de las
actividades en las Redes Sociales LinkedIn, Instagram y Twitter de Circulo Ave
Fénix.

Descripcion general de nuestra estrategia de marketing en redes sociales:

Nuestro objetivo es seguir centrados en:

e Continuar aumentando de “manera selectiva” el conocimiento de la
Asociacion y darle visibilidad.

e Crear contenidos de calidad en redes sociales.

e Seguir identificando socios potenciales involucrados para generar valor a
nuestra Asociacion.

e Respetar la planificacion en cuanto a la cantidad de contenidos generados
y su calendario.

Poco a poco vamos recuperando los socios seguidores que teniamos en
LinkedIn, es solo cuestion de tiempo, que volvamos a tener los contactos que
teniamos en la anterior cuenta de LinkedIn.
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ANALITICAS TWITT

En esta Red Social, vamos subiendo y compartiendo tweets propios asi como
de otras empresas referentes en el sector, en relacion a noticias de Defensa,
Industria, Tecnologia, CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, Jornadas, eventos
y ferias de especial interés en los sectores mencionados anteriormente, tanto
de relevancia nacional como internacional, asi como contenido propio de la
Asociacion Circulo Ave Fénix, creado con diferentes software de edicidén de
video y post, llamativo y creativo, para atraer la atencidn de nuestros
seguidores.

Es importante diferencia los siguientes conceptos para entender el presente
informe:

e Impresiones: N° de veces que los usuarios ven nuestros Tweets y/o veces
gue ha aparecido un tuit de Circulo Ave Fénix en el timeline de otra
persona.

e Interacciones: Veces que ha interactuado otra cuenta con la nuestra.

e Tasa de interaccion: N° de interacciones (clics, retuits, respuestas,
seguimientos y me gusta) dividido por el n° total de impresiones.

e Alcance: nos da el numero total de usuarios que vieron un contenido
concreto, su visibilidad. Por ejemplo, un tuit. En términos practicos, si una
publicacion fue vista por 1.000 usuarios, entonces aquella cifra sera su
alcance.
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TOP TWEET

Tweet con mas éxito en julio

Asociacion Circulo Ave Fénix @

Desde @AveCirculo nuestra mas sincera enhorabuena al limo.

Sr. Coronel D. José Gallo Rosales, por la concesion de las Alas
de Oro, maxima distincidén que otorga @info_Adventia .
hitps:iftwitter com/DefensaComystatus/1677317310728531968

Tweet con mas éxito en agosto

Tweet activity

Asociacion Circulo Ave Fénix @/ ul
#TalDiaComoHoy de 1811, se crea en las
Cortes de Cadiz, la Cruz Laureada de San
Fernando. La mas prestigiosa de todas las
condecoraciones militares concedidas en
Espaiia. pic twitter comi34X331aviGx

Tweet con mas éxito en septiembre

Asociacion Circulo Ave Fénix [@AveCirculo

La apuesta espafiola para la supremacia aérea. Espafia, Francia
y Alemania en el proyecto FCAS (Future Combat Air System), un
concepto que trasciende al caza de combate y entra de lleno en
la competicion por la nueva supremacia aérea. Fuente
@elconfidencial
hitps:/iwww.elconfidencial.com/tecnologia/2023-09-07/fcas-
supercaza-enjambre-drones-nube-combate_3729940/ _.

Impressions

Total engagements

Likes
Profile clicks
Retweets

Impressions

Total engagements

Likes
Retweets
Profile clicks

Impressions

Total engagements

Retweetls
Likes
Link clicks
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ANALITICAS Linkedl

En esta Red Social, subimos y compartimos tweets con otras empresas
referentes en el sector, en relacion a noticias de Defensa, Industria, Tecnologia,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, jornadas, eventos y ferias de especial
interés, tanto a nivel nacional como internacional, asi como contenido propio
de la Asociacion Circulo Ave Fénix.

Datos de visitantes @

Visualizaciones de la pagina ~ Todas las paginas - Todos los filtros
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En este apartado vamos a ver, las caracteristicas de los visitantes, diferenciados por
Funcion Laboral.

( Funcion laboral - )

Desarrollo empresarial - 13 {124 %)
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Servicios militares y de proteccion - 10 (2,5 %
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Administracion

Consultoria - & (5,7 %)
Servicios sociales y comunitarios - £ (3,8 %)
Tecnologia de la informacion - 3 (2,9 %)
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Analiticas LinkedIn

En este apartado vamos a ver, las caracteristicas de los
visitantes, diferenciados por Sector.

Sector =

Seguridad e investigaciones - 29 {276 %)

Servicios de Tl y consultoria de TI- 10 (3,5 %)

Asesoria y servicios empresariales - & (5,7 %)

Fabricacion de aviacion y componentes aeroespaciales - 6 (3,7 %)

Fuerzas armadas - 6 (3,7 %)

Administracion gubernamental - & (3,7 %)

Programas de gestion educativa - 5 (4,8 %)

Ensefianza superior - 4 (3.5 %)

Fabricacion de productos de defensa y espacio - 2 (1,9 %)

Asuntos internacionales - 2 (1,9 %)
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Analiticas LinkedIn

En este apartado vamos a ver, las caracteristicas de los
visitantes, diferenciados por Ubicacion.

Ubicacion -

Madrid y alrededores, Espana - 36 (34,3 %)

Santa Cruz de Tenerife y alrededores, Espania - 8 (7.6 %)

Santander y alrededores, Espania - & (3,7 %)

Jerez de La Frontera y alrededores, Espana - 4 (3,8 %)

na -4 (3,8 %)
Zaragoza y alrededores, Espana - 4 (3,8 %)

Alacant y alrededores, Espania- 3
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Murcia y alrededores, Espafia - 3 (2,9 %)

Barcelona y alrededores, Espafia - 2 (1,2 %)

Malaga y alrededores, Esparia - 2 (1,9 %)

Mueva York y alrededores, Estados Unides - 1 (< 1 %)
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Analiticas LinkedIn

En este apartado vamos a ver, las impresiones de nuest
contenidos.
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En este apartado vamos a ver, el numero de reacciones que
han obtenido nuestros contenidos.
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Analiticas LinkedIn

En este apartado vamos a ver, la tasa de interacci
nuestros contenidos.

Indicadores

Tasa de interaccion *
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30 ago. 11 sept.

— Organico 4,388
=== Patrocinado o

Publicaciones que mas éxito han tenido.

. Impresiones Visualizaciones % clicks
Julio
iConoce a Circulo Ave Fénix! Somos una
> organizacion gue promueve sinergias y...
c Anunciado por CAF Sergio Navarro Todos los 195 4
24/702023 zeguidores )
Agosto
iConoce a Circulo Ave Fénix! Somos una
9 organizacion que promueve sinergias y...
c Anunciado por CAF Sergio Navarro Todos los 137 g
3/8/2023 seguidores
Septiembre
Damos la enhorabuena a nuestro
9 companero de Ave Fénix, D. Tomas Torres,...
< Anunciado por CAF Sergio Mavarro Todos los 134 g
6/9/2023 seguidores -
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i\ Promocionar /]

08

\


https://www.linkedin.com/posts/c%C3%ADrculo-ave-f%C3%A9nix-espa%C3%B1a_caedrculoavefaeznix-sinergias-colaboraciones-activity-7089268986198077442-fCLC?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/c%C3%ADrculo-ave-f%C3%A9nix-espa%C3%B1a_caedrculoavefaeznix-sinergias-colaboraciones-activity-7092899831186128897-QlTK?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/c%C3%ADrculo-ave-f%C3%A9nix-espa%C3%B1a_amnist%C3%ADa-e-investidura-activity-7105203652507680770-RuJ5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Datos destacados

O

De 1605
11610 373 498

NUEVOS SEGUIDORES SEGUIDORES EN CONTACTOS EN
EN TWITTER LINKEDIN LINKEDIN

207 559 43

NUEVOS CLICKS, VISITAS AL PERFIL VISITAS A LINKEDIN
RETWITS O LIKES EN EN LOS ULTIMOS TRES
TWITTER EN LAS MESES
NUEVAS

PUBLICACIONES

838 7.279 105

ETS /RETWEETS IMPRESIONES VISUALIZACIONES DEL

VIADOS PERFIL DE LINKEDIN

EN LOS ULTIMOS TRES
MESES

)
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Conclusiones

e En el mes de agosto, ha tenido lugar en general, .t \
lo que a Redes Sociales se refiere, ya que a \e

A C CORN
vacacional, las empresas del sector han realizado sit\\\ﬂ?\\\\‘\\v\

publicaciones y presencia en las mismas. A priori pueds a\‘ﬁ\ Q

poco relevante, pero si que lo es, teniendo en cuenta, que ehalcance
nuestras publicaciones, se ha visto algo mermado por 3
situacion", siendo uno de los indicativos que nos dice, por que su
bajan nuestro niumero de seguidores, en qué fechas, asi como el nL'Jme
de impresiones o alcance que podemos tener con las publicaciones que
realizamos.

e Continuamos enviando invitaciones a nuestros contactos de la anterior
cuenta de LinkedlIn, con sumo cuidado, pues si enviamos un alto numero
de invitaciones para seguir nuestra pagina, LinkedIn cree que somos un
BOT (programa informatico que realiza tareas repetitivas a través de
Internet, simulando el comportamiento de un humano) e intenta volver a
restringir la cuenta.

e En el sector empresarial, las alianzas estratégicas son una herramienta
clave para aumentar la base de posibles socios y lograr un crecimiento
sostenible, ya que permiten a las empresas compartir recursos, ampliar su
alcance y acceder a los nuevos socios.

e Sin embargo, es Iimportante establecer objetivos claros, una
comunicacion efectiva, asi como roles y responsabilidades claras para
garantizar el éxito de la alianza.

e Continuaremos trabajando en ello.
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Gracias

Susana Romero Simoén
Septiembre 2023
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