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Informe de resultados acerca del alcance, estratégico y engagement de las
actividades en las Redes Sociales LinkedIn y Twitter de Círculo Ave Fénix.

Descripción general de nuestra estrategia de marketing en redes sociales:

Nuestro objetivo es seguir centrados en:

Aumentar de “manera selectiva” el conocimiento de la Asociación y darle
visibilidad.
Crear contenidos de calidad en redes sociales.
Seguir identificando socios potenciales involucrados para generar valor a
nuestra Asociación.

Respetar la planificación en cuanto a la cantidad de contenidos generados y su
calendario.

Para este año 2024 nos vamos a marcar como objetivo trabajar en la Marca
Personal e identidad de nuestra Asociación Círculo Ave Fénix.

Pero ¿Qué es la marca personal? Para aquellos que desconozcan este
término, no es más que la huella que dejamos en los demás a través de las
Redes Sociales, su gestión y como conseguir nuestras metas / objetivos.

En el apartado conclusiones, al final de este informe desarrollaremos la
estrategia a seguir. 

Tanto en Twitter como en LinkedIn, publicamos post propios así como
compartir tweets  y/o publicaciones de otras empresas referentes en el sector,
en relación a noticias de interés en el marco de Defensa, Industria, Tecnología,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, Cultura, Jornadas, Firmas de Acuerdos,
Eventos y Ferias de especial interés en los sectores mencionados
anteriormente, tanto a nivel Nacional como Internacional.

Es importante diferenciar los siguientes conceptos para entender el presente
informe:
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Impresiones: Nº de veces que los usuarios ven nuestros Tweets y/o veces
que ha aparecido un tuit de Círculo Ave Fénix en el timeline de otra
persona.
Interacciones: Veces que ha interactuado otra cuenta con la nuestra.
Tasa de interacción: Nº de interacciones (clics, retuits, respuestas,
seguimientos y me gusta) dividido por el nº total de impresiones.
Alcance: nos da el número total de usuarios que vieron un contenido
concreto, su visibilidad. Por ejemplo, un tuit. En términos prácticos, si una
publicación fue vista por 1.000 usuarios, entonces aquella cifra será su
alcance. 



Tweet con más éxito en enero
TOP TWEET

Tweet con más éxito en febrero
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Tweet con más éxito en marzo

ANALITICAS TWITTER

https://twitter.com/AveCirculo/status/1771091330069872757
https://generaldavila.com/2024/02/14/honor-y-gloria-a-los-caidos-por-espana-y-a-sus-familias-julio-serrano-carranza-coronel-de-aviacion-r-ejercito-del-aire-y-del-espacio/
https://twitter.com/AveCirculo/status/1743577438091616344
https://twitter.com/AveCirculo/status/1746144812946862177


Analíticas LinkedIn

03

Características de nuestros visitantes, en función del Sector al que pertenecen.

En esta Red Social, subimos y compartimos tweets con otras empresas
referentes en el sector, en relación a noticias de Defensa, Industria, Tecnología,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, jornadas, eventos y ferias de especial
interés, tanto a nivel nacional como internacional, así como contenido propio
de la Asociación Círculo Ave Fénix, referente a la actividades de sus socios y de
especial relevancia.



Analíticas LinkedIn
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Características de nuestros visitantes, en función de su Ubicación.

En este apartado vamos a ver, las impresiones de nuestros contenidos.



Analíticas LinkedIn
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En este apartado podemos ver como se mantiene la tasa de interacción con
nuestros contenidos.

En este apartado vamos a ver, las reacciones a nuestras publicaciones y
contenidos.



TOP LinkedIn
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Publicaciones que más éxito han tenido en este trimestre.

Impresiones Visualizaciones % clicksEnero

Febrero

Marzo

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7156198275639914496/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7164323202385539072/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7176295381192876032/


Datos destacados

TWEETS / RETWEETS
ENVIADOS

1610 613

106

500

135

SEGUIDORES EN
TWITTER

SEGUIDORES EN
LINKEDIN

NUEVOS CLICKS,
RETWITS O LIKES EN  

TWITTER EN LAS
NUEVAS

PUBLICACIONES

VISITAS A LINKEDIN 

VISUALIZACIONES DEL
PERFIL DE LINKEDIN

EN LOS ULTIMOS TRES
MESES
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527
CONTACTOS EN

LINKEDIN

3.600
IMPRESIONES

4.378
IMPRESIONES

414

128
REACCIONES A

NUESTROS
CONTENIDOS



CONCLUSIONES
¿QUE DICE LA RED ACERCA DE AVE FENIX?

En el inexorable mundo interconectado que nos ha tocado vivir, nos
enfrentamos a la alternativa de, o nos distinguimos o extinguimos.

Debemos transmitir a nuestro target (público objetivo o también llamada
audiencia) y a los posibles socios potenciales, que es lo que hacemos a
través de #Autoconocimiento #Visibilidad #Reputación #Objetivos
#Credibilidad #Autenticidad #Personalidad #ValoresI #Networking
#Transparencia, pero ¿Cómo lo vamos a hacer?:

                    Notoriedad: ¿Realmente nos conocen?
                    Afinidad: ¿Saben lo que ofrecemos?
                    Encaje: ¿Necesitan lo que ofrecemos y proponemos?
                    Elección: ¿Nos perciben como la mejor de las opciones?
                    Fidelidad: Debemos cumplir con las expectativas

Utilizaremos el Networking como vehículo a través del cual entablaremos
relaciones profesionales y llegar así a posibles socios y/o empresas con
nuestros mismos intereses y/o afines, abriendo puertas a posibles
colaboraciones.

También utilizaremos nuestro talento senior, aportando valor y por
supuesto, utilizando los medios y recursos que hoy en día disponemos a
nuestro alcance como son las KEYWORDS (palabras clave) y los
#HASHTAGS.

¿CANTIDAD O CALIDAD?

Optimizar nuestro perfil en las Redes Sociales no nos va a hacer aparecer en
más búsquedas, pero si en mejores posiciones. Haremos lo que ya
conocemos como SEO.

¿Qué es el SEO?

El SEO o Search Engine Optimization es una herramienta que se usa para
mejorar el ranking de los sitios web en los motores de búsqueda. El SEO
incluye desde la optimización de contenidos hasta la creación de enlaces de
calidad y la mejora de las estructuras de los perfiles de redes sociales o web. Su
objetivo es atraer a los usuarios que están buscando información relacionada
con un contenido concreto y tener más probabilidad de interactuar.
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CONCLUSIONES
¿COMO HAREMOS SI QUEREMOS HACER CRECER NUESTRA RED DE
CONTACTOS EN TWITTER?

Si utilizamos Twitter correctamente, podemos impulsar el posicionamiento de
nuestra marca personal en los motores de búsqueda solo con publicar en la
plataforma, ya que así Google asociará nuestra cuenta con palabras clave
relevantes, y los usuarios que estén buscando estos términos en Twitter
encontrarán nuestro perfil. 

¿COMO HAREMOS SI QUEREMOS HACER CRECER NUESTRA RED DE
CONTACTOS EN LINKEDIN?

1. Invitando a Superconectores para que nos sigan: Aquellos perfiles que ya
tiene más de 500 contactos. Así nuestra visibilidad en búsquedas crecerá
mucho más.

2. Cuidando la imagen. Nuestra cuenta de LinkedIn es nuestra carta de
presentación así que mantendremos el perfil actualizado y lo más completo
posible.

3. Gestionando correctamente nuestra red de contactos. LinkedIn no es
Facebook y la calidad debe primar por encima de la cantidad (ya tenemos más
de 500 contactos, que es lo mínimo para empezar a ser relevantes).

4. Unirnos a los grupos que nos interesan y utilízalos como altavoz para
demostrar lo
que podemos aportar (nuestro “expertise”). Interactuaremos con aquellas
empresas del sector que sean afines.

5. Aportando valor. Tenemos slideshare, nuestro propio muro y aportaremos
valor y conocimiento sin esperar nada a cambio.

6. Customizaremos las invitaciones que enviamos. 

7.  Cuidaremos que el perfil esté orientado a logros y resultados. 

8. Enriqueceremos las publicaciones. Seguiremos incluyendo fotos, vídeos,
presentaciones, etc.

9. Para aparecer en más búsquedas conseguiremos tener más contactos en la
red (primer, segundo y tercer nivel; además de los grupos a los que
pertenezcamos). Por esta razón es importante tener una red de contactos lo
más amplia posible, para que nos pueda encontrar el máximo número de
contactos.
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CONCLUSIONES

Hemos generado códigos QR con la finalidad de atraer seguidores con una
mayor rapidez.

El atractivo gráfico y visual harán llegar mucho más rápido a nuestros
seguidores, el acceso a nuestros perfiles tanto de Twitter como de LinkedIn.

Estos QR pueden enviarse tanto por Redes sociales, WhatsApp como por
email.
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Estamos trabajando en la realización de una tarjeta de presentación digital
en la que escaneando un solo código QR, se tenga acceso a todo lo
relacionado con nuestra Asociación (Redes Sociales, pagina web, email de
contacto e incluso el link para asociarse y/o pagar la cuota de socio).



Gracias
Susana Romero Simón

Marzo 2024


